
Информация о реализуемых направлениях подготовки бакалавриата кафедры журналистики, рекламы и связей с 

общественностью филологического факультета ПГУ им. Т.Г. Шевченко 

Наименование 

направления 

подготовки, 

специальности, 

профессии (с кодом), 

профиль/специализация 

Присваиваемая 

квалификация 

Краткое описание содержания: 

ключевые дисциплины, навыки и 

компетенции, которые получает 

обучающийся 

Возможности 

профессионально

й реализации (где 

могут работать 

выпускники) 

Перечень 

предприятий, 

организаций, на 

которых 

обучающиеся 

проходят 

практику 

Примечание 

1 2 3 4 5 6 

42.03.01  

Реклама и связи с 

общественностью,  

профиль «Общий» 

Бакалавр по 

направлению 

«Реклама и 

связи с 

общественность

ю» 

Образовательная программа 

направлена на формирование 

профессиональных знаний, 

практических навыков и 

универсальных компетенций в 

области рекламы и  связей с 

общественностью. В процессе 

обучения обучающиеся 

осваивают теоретические основы 

коммуникации и современные 

технологии взаимодействия с 

общественностью в цифровой и 

офлайн-среде. 

Ключевые дисциплины: теория и 

практика рекламы и связей с 

общественностью; основы 

маркетинга и бренд-

менеджмента; 

Основные места 

работы 

выпускников:  

- рекламные и 

креативные 

агентства; 

- PR-агентства и 

коммуникационн

ые 

консалтинговые 

компании; 

- маркетинговые и 

digital-агентства; 

- брендинговые 

студии; 

1. Министерство 

цифрового 

развития, связи и 

массовых 

коммуникаций 

ПМР  

2. Министерство 

сельского 

хозяйства и 

природных 

ресурсов ПМР  

3. 

Государственная 

администрация г. 

Тирасполь и г. 

Днестровск  

Направление «Реклама 

и связи с 

общественностью» – 

это современная, 

динамичная и 

практикоориентирован

ная образовательная 

программа, отвечающая 

запросам рынка труда и 

цифровой экономики.  

Ключевые причины 

выбрать это 

направление: 

 

1.Востребованность 

профессии. Бизнесу, 

государственным и 

общественным 



медиапланирование и 

конфликтология; имиджелогия и 

управление репутацией и т.д. 

Формируемые навыки: 

- разработка и реализация 

рекламных и PR-кампаний; 

- создание и редактирование 

текстового, визуального и 

мультимедийного контента; 

- анализ целевых аудиторий и 

медиарынка; 

- планирование 

коммуникационных стратегий и 

медиабюджетов; 

- управление имиджем бренда и 

организации; 

- работа с цифровыми 

платформами и аналитическими 

инструментами; 

- публичные выступления и 

деловые коммуникации. 

 

Ключевые компетенции 

выпускника: 

- профессиональная 

коммуникационная 

компетентность; 

- креативное и стратегическое 

мышление; 

- способность работать в команде 

и управлять проектами; 

- медиахолдинги и 

издательские 

дома. 

- пресс-службы и 

PR-отделы 

коммерческих 

компаний; 

- отделы 

маркетинга и 

коммуникаций; 

- корпоративные 

медиа (сайты, 

блоги, журналы, 

соцсети 

компаний); 

- отделы по 

работе с 

репутацией и 

брендом 

работодателя  

- органы 

государственной 

власти и местного 

самоуправления 

(пресс-службы, 

отделы 

общественных 

коммуникаций); 

4. ГУ «ПГТРК» 

ПМР (телеканал 

«Первый 

Приднестровский

», радиостанция 

«Радио1», 

информационное 

агентство 

«Новости 

Приднестровья») 

6. ГУ 

«Приднестровская 

газета», г. 

Тирасполь 

7. Тираспольский 

городской Совет 

народных 

депутатов 

8. ГУИПП 

Типография 

«Полиграфист», г. 

Бендеры  

9. ЗАО 

Типография 

«Типар», г. 

Тирасполь 

10.  УСО и СМИ  

ПГУ им. Т.Г. 

Шевченко, г. 

Тирасполь 

организациям 

постоянно требуются 

специалисты, 

способные выстраивать 

эффективные 

коммуникации, 

формировать имидж и 

управлять репутацией 

брендов и персон. 

 

2. Актуальные и 

практические навыки. 

В процессе обучения 

студенты осваивают 

креативные 

технологии, digital-

инструменты, SMM, 

контент-маркетинг, 

медиапланирование, 

работу с аналитикой и 

реальными кейсами. 

 

3.Творчество и 

стратегия 

одновременно. 

Программа сочетает 

развитие креативного 

мышления с умением 

стратегически 

планировать и 

анализировать 

коммуникационные 

процессы. 

4.Широкие карьерные 

возможности. 



- аналитическое мышление и 

навыки принятия решений; 

- владение современными медиа- 

и цифровыми технологиями в 

области рекламы и PR; 

- ответственность, этичность и 

соблюдение профессиональных 

стандартов. 

 

Программа обеспечивает 

подготовку специалистов, 

способных эффективно работать 

в сфере рекламы, PR, 

медиакоммуникаци, маркетинга 

и корпоративных коммуникаций. 

- государственные 

и муниципальные 

учреждения; 

- общественные, 

благотворительны

е и 

некоммерческие 

организации; 

- международные 

и общественные 

проекты. 

- в СМИ (печать, 

телевидение, 

радио, 

информационные 

агентства) 

- SMM-отделы и 

агентства; 

- контент-

продакшн и 

медиа-студии; 

- инфлюенсер-

маркетинг и 

работа с 

блогерами; 

- онлайн-

платформы и 

стартапы. 

Выпускники могут 

работать в рекламе, PR, 

маркетинге, медиа, 

брендинге, event-

индустрии, digital-среде 

или запускать 

собственные проекты и 

агентства. 

 

5.Работа в цифровой 

среде. Обучение 

ориентировано на 

современные 

медиаформаты, 

социальные сети, 

онлайн-платформы и 

новые формы 

взаимодействия с 

аудиторией. 

 

6. Гибкость и 

мобильность 

профессии. Специалист 

по рекламе и PR может 

работать в штате 

компании, в агентстве, 

на фрилансе или в 

международных 

проектах. 

 

7. Развитие 

универсальных 

компетенций. 

Студенты развивают 

коммуникативные 



навыки, лидерские 

качества, умение 

работать в команде, 

управлять проектами и 

принимать решения в 

условиях 

неопределенности. 

42.03.02  

Журналистика, профиль 

«Мультимедийная 

журналистика» 

Бакалавр по 

направлению 

«журналистика» 

Образовательная программа 

ориентирована на подготовку 

профессиональных журналистов, 

способных работать в условиях 

современного 

медиапространства, создавать 

качественный медиаконтент и 

анализировать общественные 

процессы. Обучение сочетает 

фундаментальные гуманитарные 

знания с практикой в сфере 

традиционных и цифровых 

медиа. 

Ключевые дисциплины: 

- теория и история 

журналистики; 

- жанры и методы журналистской 

деятельности; 

- новостная журналистика и 

репортаж; 

- журналистская этика и 

медиаправо; 

- мультимедийная и онлайн-

журналистика; 

Основные места 

работы 

выпускников: 

- печатные СМИ  

- онлайн-СМИ и 

новостные 

порталы; 

- телевидение 

(редакции 

новостей, 

аналитических и 

авторских 

программ); 

- радиостанции и 

подкаст-

платформы; 

- 

информационные 

агентства; 

1. Министерство 

цифрового 

развития, связи и 

массовых 

коммуникаций 

ПМР 

 2. ГУ «ПГТРК» 

(телеканал 

«Первый 

Приднестровский

», радиостанция 

«Радио1», 

информационное 

агентство 

«Новости 

Приднестровья») 

3. ГУ 

«Приднестровская 

газета»,  

4. 

Направление 

«Журналистика» – это 

выбор для тех, кто 

хочет понимать 

происходящее в мире, 

работать с 

информацией и влиять 

на общественные 

процессы через слово и 

медиа. 

 

Ключевые причины 

выбрать это 

направление: 

 

1.Социальная 

значимость профессии. 

Журналистика играет 

важную роль в 

формировании 

общественного мнения, 

обеспечении 

информированности 

общества и развитии 

гражданской 

ответственности. 

 



- фото-, видео- и 

аудиожурналистика; 

- редакторская деятельность и 

медиаменеджмент; 

- фактчекинг и работа с 

источниками информации и т.д. 

 

Формируемые навыки: 

- сбор, проверка и анализ 

информации; 

- подготовка журналистских 

материалов различных жанров; 

-написание новостей, интервью, 

репортажей и аналитических 

текстов; 

- работа с источниками, 

документами и экспертами; 

- создание мультимедийного 

контента для различных 

платформ; 

- редактирование и корректура 

текстов; 

- проведение интервью и 

публичных коммуникаций; 

Ключевые компетенции 

выпускника: 

- профессиональная 

журналистская ответственность и 

этичность; 

- критическое мышление и 

аналитические способности; 

- высокая языковая и 

коммуникативная культура; 

- мультимедийные 

редакции и digital-

издания; 

- социальные сети 

и 

медиаплатформы 

(контент-

редактор, автор, 

продюсер); 

- видеоплатформы 

и стриминговые 

сервисы; 

- пресс-службы 

государственных 

органов и органов 

местного 

самоуправления; 

- PR- и 

коммуникационн

ые агентства; 

- корпоративные 

медиа и 

внутренние 

издания 

компаний; 

- рекламные и 

креативные 

агентства; 

Газета «Заря 

Приднестровья», 

г. Дубоссары 

5. Газета «Новое 

время», г. 

Бендеры 

6. МУП ИГЦ г. 

Тирасполь, отдел 

редакции газеты 

«Днестровская 

правда», г. 

Тирасполь 

7. МУ Редакция 

городской и 

районной газеты 

«Слободзейские 

вести», г. 

Слободзея 

8. ГУИПП 

Типография 

«Полиграфист», г. 

Бендеры 

9. НП 

Телерадиокомпан

ия «Объектив», 

телеканал «ТСВ», 

радио «Интер- 

FM» г. Тирасполь 

2.Востребованность  

в медиасреде. 

Постоянно сохраняется 

потребность в 

качественном, 

проверенном и 

профессиональном 

контенте в 

традиционных и 

цифровых медиа. 

 

3. Развитие 

критического 

мышления. Обучение 

формирует умение 

анализировать факты, 

проверять источники, 

отличать информацию 

от манипуляций и 

фейков. 

 

4. Творческая 

самореализация. 

Журналистика дает 

возможность работать с 

разными темами, 

жанрами и форматами 

– от новостей и 

репортажей до 

аналитики, интервью и 

авторских проектов. 

 

5. Работа в 

современных медиа. 

Студенты осваивают 



 

- способность ориентироваться в 

общественно-политических и 

социокультурных процессах; 

- владение современными 

цифровыми и мультимедийными 

технологиями. 

Программа обеспечивает 

подготовку специалистов для 

работы в печатных, электронных 

и цифровых СМИ, а также в 

сфере медиакоммуникаций и 

информационного 

сопровождения общественных 

процессов. 

- аналитические и 

исследовательски

е центры; 

- издательства и 

типографии 

- образовательные 

и культурные 

учреждения. 

10. Пресс-центр 

штаба МВД ПМР, 

г. Тирасполь 

11. УСО и СМИ  

ПГУ им. Т.Г. 

Шевченко, г. 

Тирасполь  

12. Издательство 

ПГУ им. Т.Г. 

Шевченко, г. 

Тирасполь 

мультимедийную, 

онлайн- и цифровую 

журналистику, работу с 

видео, аудио и 

социальными 

платформами. 

 

6. Широкие карьерные 

траектории. 

Выпускники могут 

работать в любых 

СМИ, digital-проектах, 

пресс-службах, 

аналитических центрах, 

корпоративных и 

общественных 

коммуникациях. 

 

7. Развитие 

коммуникативных 

навыков. Журналист 

учится ясно излагать 

мысли, задавать 

вопросы, вести диалог 

и публично выступать. 

8.Гибкость и 

мобильность 

профессии. Возможна 

работа в разных 

форматах – редакции, 

фриланс, авторские 

проекты, 

международные медиа. 


